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Noi ascoltiamo le novita, le tendenze di mercato, per poter identificare i bisogni e |

l . trovare le soluzioni.
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Adesso, ci aspetta un futuro davvero av
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4i Audi di

oropri clienti

Una relazione bisogni le aspettative,

L'orientamento all’ ASCOLTO & considerato da Audi il fattore chiave per conseguire il successo sul

mercato, fino al punto di essere considerato I'anima della propria Marca.
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@Nello spot appare‘rche volte 1 prodotto pubblicizzato,
l’anr‘m‘e che lascia spazio'a numerose immagini che

rimandano‘visivamente all’ ascolto /,::\
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per sottolineare I'importanza

Le parole "ascoltar:

che viene attribuita all’asco e
Vengono sfruttati diversi tipi di enumerazione, quali 'anafora (ripetizione di uno o piu termini a
inizio frase), e I'accumulazione (serie di di termini accostati in modo pit o meno ordinato).




La descrizione della realta viene esage! con lo scopo di dare maggior credibilita al messaggio
attraverso degli eccessi che imprimono neI des’rlnq’rquo I grandi risultati a cui pud portare I'ascolto
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La donna in asq
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nizio di tutfo, e non é solo qualcosa che abbiamo dentro

Audi

[lLatino: audi = ascoltal




